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Uber das Projekt

Berlin ist seit Jahrzehnten als Kulturmetropole bekannt und zieht mit seinem vielfaltigen
und organisch gewachsenen Nachtleben zahlreiche Tourist*innen und junge Kreative an.
Die Nachtokonomie, die zwischen 18 Uhr und 6 Uhr stattfindet, umfasst eine breite Palette
von Unternehmen und Aktivitaten und stellt einen bedeutenden Wirtschaftsfaktor dar. Diese
Nachtdkonomie bietet allerdings nicht nur wirtschaftliche Vorteile, sondern erfillt auch
wichtige soziale und kulturelle Funktionen.

Historisch gesehen hat das Berliner Nachtleben zahlreiche Veranderungen
durchlaufen, die eng mit den sozialen und kulturellen Entwicklungen der Stadt verbunden
sind. Vom Kaiserreich Uber die ,Goldenen Zwanziger Jahren” bis zur geteilten Stadt nach
dem Zweiten Weltkrieg und der Wiedervereinigung hat sich Berlins Nachtkultur stets
weiterentwickelt. Besonders bemerkenswert waren die Abschaffung der Sperrstunde in
West-Berlin 1949, sowie die 1990er Jahre, in denen Berlin zur weltweiten Hauptstadt fir
Techno wurde und sich daraus ein einzigartiges Nachtleben entwickelte. Gewirdigt wurde
dies im Marz 2024 mit der Anerkennung der Berliner Technokultur zum immateriellen
UNESCO-Weltkulturerbe. Laut einer Studie aus dem Jahr 2018/19 betrugen die
gesamtwirtschaftlichen Umsatzeffekte des internationalen Clubtourismus im Jahr 2017
etwa 1,48 Milliarden Euro.

In jiingerer Zeit steht das Berliner Nachtleben jedoch vor Herausforderungen wie
Gentrifizierung, Preissteigerungen und der Verfiigbarkeit von Raumen. Die Pandemie,
Inflation und andere globale Krisen haben die Lage zusatzlich erschwert. Diese Faktoren
haben zu einer veranderten und teilweise unubersichtlichen Situation gefihrt.

Vor diesem Hintergrund wurde eine Gesamtstrategie zur Berliner Nachtokonomie
von der Clubcommission e.V. und VibelLab im Auftrag der Berliner Senatsverwaltung fir
Wirtschaft, Energie und Betriebe erstellt. Diese Strategie soll zu einer besseren Nutzung
der ckonomischen, sozialen und kulturellen Potenziale der Nachtstunden fihren und die
Zusammenarbeit aller Akteur*innen im Nachtleben fordern.

Die Strategieentwicklung basiert auf Stakeholder-Interviews und Best Practices aus
anderen Stadten. Berlin kann von bereits erfolgreichen und international als vorbildlich
anerkannten Initiativen und Erfahrungen profitieren, um eine tragfahige und nachhaltige
Nachtokonomie zu fordern. Ein besonderer Fokus liegt dabei auf der Authentizitat und
Vielfalt des Nachtlebens, dem Schutz bestehender Strukturen und der Anpassung an
globale Krisen und Klimawandel.

Ziel ist es, Berlin als attraktive und lebenswerte Stadt fiir Besucher*innen,
Unternehmen und kreative Talente zu positionieren. Die Gesamtstrategie soll dabei helfen,
Synergien zwischen Handel und Kultur zu fordern, urbane Raume nachhaltig zu entwickeln
und die Lebensqualitat in der Stadt zur Nachtzeit zu verbessern. Letztendlich soll die
Nachtokonomie als wesentlicher Bestandteil der urbanen Identitat Berlins gestarkt und
geschutzt werden.
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Das Projekt in Zahlen
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Cluster des Berliner Nachtlebens

T

Rosenthaler

- MI-3

@

Savignyplatz F—‘—% P,""“.’?’P” Platz gi
= . oY ‘1’ %

SB-2 - Kottbusser Tor

Rathaus Neukolln

Abbildung: Cluster des Berliner Nachtleben

Die nachfolgende Ubersicht listet die innerstadtischen Quartiere, in denen eine mittlere
bis hohe Dichte an nachtkulturellen bzw. -6konomischen Aktivitaten zusammenlauft

mit weiteren qualitativen Standortfaktoren, z.B. vorhandene Leuchtturmorte des
Nachtlebens, o6ffentliche Reputation Gber bestimmte Szenen hinaus [Image, Tradition),
Durchmischungsgrad und Angebotsvielfalt, gute Erreichbarkeit und Niedrigschwelligkeit.
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Bezirk Cluster Leuchttiirme

Charlottenburg Sudlich vom Bahnhof Zoo Paris Bar, Schwarzes Cafe, Maxxim, The Pearl, 893 Ryotei,
[Budapester/Tauentzienstrafle] Kuchi Kant, Monkey Bar, 808 Klub
bis Savignyplatz

Friedrichshain-Kreuzberg Maybachufer, Paul-Lincke-Ufer, Ankerklause, Bohnengold, Buya, Horwarth, Zola
{angrenzend Mitte, Neukdlln, Reichenberger Kiez
Tempelhof und Treptow-

Kapenick) Gb’rliner Bahnhof, Monarch, Luzia, Paloma Bar, Privatclub, SO36
Oranienstrafle, Kottbusser Tor
Kopenicker Strafle, Arena Berlin, Club der Visionare, Hoppetosse, Lido, Sage
Schlesisches Tor, Beach, Watergate
Schlesischer Busch (Treptow-
Kopenick]
U-Heinrich-Heine-Strafle Fitzroy, Kitkat, Tresor, Kraftwerk Berlin, Golden Gate,
(Mitte), Jannowitzbriicke Holzmarkt, Yaam, Berghain
(Mitte) bis Ostbahnhof
S-Warschauer Strafle, RAW-  Urban Spree Gallery, Suicide Circus, RAW Tempel, Matrix,
Geldnde, Simon-Dach-Kiez Cassiopeia, Ballhaus Szimpla, Crack Bellmer
Samariterstrafle, Boxhagener Sif3 war gestern, Fargo, Goldfisch, Minimal Bar,
Platz bis Ostkreuz Feuermelder, OXI, Void
Ostkreuz bis S-Treptower about:blank, Renate, Else, Club OST
Park (Treptow-Kdpenick]
Mehringdamm, Clash, Gretchen, Zur Klappe, Galander Haifischbar,
Columbiadamm (Tempelhof)  Kreuzberger Himmel, Columbiahalle, Silverwings

Mitte Rosa-Luxemburg-Platz, The Grand, Soho House, Volksbihne, Coccodrillo, Neue
Rosenthaler Platz, Odessa Bar, Buck and Breck, ACUD, Mein Haus am See,
Weinbergspark
Westliche Torstrafle, Clarchens Ballhaus, Fotografiska, Torbar, Schokoladen,
Oranienburger Strafle Friedrichstadtpalast
Friedrichstrafle Crackers, Georgia Bar, Borchardt, Bricks, Lutter & Wegner,

Augustiner am Gendarmenmarkt, Grill Royal

Alexanderplatz, Hackescher =~ Weekend, Hofbrauhaus, Hafenbar, Kilkenny Irish Pub,
Markt, Monbijoupark Telegraphenamt, Oxymoron, Eschschloraque

Neukolln Hermannplatz, Klunkerkranich, SchwuZ, Loophole, Alaska Bar, Paolo Pinkel,
Rollbergsiedlung, Rathaus Villa Neukolln, Huxleys
Neukélln
Kottbusser Briicke, Reuterkiez, Ankerklause, Kaduka Bar, Beuster, Nathanja & Heinrich, Bar
Weserstralie, Weichselstralle Brutal, Silver Future

Prenzlauer Berg Senefelderplatz bis 8MM, Kink, Kapitalist, Schwarzsauer, Soda Club,
U-Eberswalder-Stralie Kesselhaus, August Fengler, Tipsy Bear
Kollwitzplatz, Helmholtzplatz BRYK Bar, Bar Becketts, Muschelbar, November, Mokum,

Wohnzimmerbar, Zumiroderzudir
Schoneberg Nollendorfplatz, Metropol, Nachbar, BLOND, Stagger Lee, Slumberland,

Winterfeldtplatz Hafen

Potsdamer StraB3e, Potsdamer Victoria Bar, Studio11/11, Kumpelnest 3000, FACIL,
Platz Lindenbrau, Clubtheater
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Berliner Nachtokonomie:
Aktuelle wirtschaftliche Situation

Die Berliner Nachtokonomie befindet sich 2024 in einem Spannungsfeld zwischen Erholung

und anhaltenden Schwierigkeiten. Da die Kosten fir Personal und Energie gestiegen sind
und der Tourismus noch unter vorpandemischem Niveau ist, stehen insbesondere Clubs
und Gastronomiebetriebe weiterhin unter Druck.

Im Jahr 2023 besuchten rund 12,1 Millionen Gaste Berlin, was zu 29,6 Millionen
Ubernachtungen fiihrte. Dies entspricht einem Anstieg von 16 Prozent bei den
Gastezahlen und 12 Prozent bei den Ubernachtungen im Vergleich zum Vorjahr.

Mit 718 Beherbergungsbetrieben steht den Besuchern eine breite Auswahl an
Ubernachtungsmadglichkeiten zur Verfiigung.

Der Anteil internationaler Ubernachtungen stieg in 2023 erstmals seit 2019 wieder
Uber 40 Prozent. Wichtige Quellmarkte sind Grof3britannien, die USA, die Niederlande,
Spanien, Italien und Polen. Diese Entwicklung zeigt, dass Berlin weiterhin eine attraktive
Destination fur internationale Touristen ist. Berlin zahlt laut TimeOut-Magazin zu den drei
interessantesten Stadten der Welt und liegt in der europaischen Stadtereisen-Studie von
ProjectM auf Platz 1.

Das Wachstum des Tourismus kommt auch der Kultur- und Eventbranche zugute.
Touristische Attraktionen verzeichneten ein Gasteplus von vier Prozent, Museen und

Gedenkstatten 22 Prozent mehr Besucher, Bihnen 19 Prozent und Sightseeing-Anbieter 17

Prozent mehr Géaste.!

Trotz des Aufschwungs im Tourismus steht die Berliner Clubszene vor erheblichen
Schwierigkeiten. 73 Prozent der Clubs berichten 2023 von Umsatzriickgangen, die
Besucherzahlen sind im Vergleich zu vor der Pandemie um durchschnittlich 20 Prozent
gesunken und 89 Prozent der Clubbetriebe kampfen mit gestiegenen Betriebskosten,
insbesondere durch erhohte Energiekosten und Mieten. Ein Drittel der Clubs hat zudem
Probleme, ausreichend Personal zu finden.?

Die Berliner Gastronomie sieht sich ebenfalls mit groen Herausforderungen
konfrontiert. Die Insolvenzen stiegen 2023 um 12 Prozent. Hohe Betriebskosten und
die Rickkehr der Mehrwertsteuer auf 19 Prozent belasten die Branche zusatzlich.
Besonders abseits der touristischen Hotspots merken viele Betriebe einen Riickgang der
Konsument*innenfrequenz, was zu einem schwierigen Geschaftsumfeld fihrt. Dennoch
wuchs der Personalbestand im Gastgewerbe 2023 im Vergleich zum Vorjahr um 7,3
Prozent.

Die Berliner Kinos erlebten 2023 einen Besucherzuwachs von 26,8 Prozent, was
zeigt, dass das Interesse am Kinobesuch nach der Pandemie wieder steigt. Trotz dieses
Wachstums liegen die Besucherzahlen noch immer unter dem Niveau von 2019.4

NACHTOKONOMIE STRATEGIE BERLIN

https://www.berlin.de/sen/web/presse/
pressemitteilungen/2024/pressemittei-
lung.1420282.php

Clubcommission Berlin: Clubmonitor
2023.

https://www.dehoga-berlin.de/
brancheninfos/daten-fakten/
Filmforderungsanstalt (FFA), 2024:
https://www.ffa.de/pressemitteilun-
gen-detailseite/das-kinojahr-2023-ffa-
legt-kinobilanz-fuer-2023-vor.html
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Handlungsempfehlung Beschreibung Zeithorizont
1. Griindung eines Forums 1. Griindung eines multidisziplindren, unabhangigen Kurzfristi
Nachtokonomie Gremiums zur Forderung der Nachtokonomie g

2. Langfristige finanzielle Unterstiitzung sicherstellen Kurzfristig

3. Durchfihrung von Pilotprojekten zur Erprobung

. . Mitte |iglEdls|
innovativer Konzepte

2. f)ffentlich-private 1. Kooperation zwischen offentlicher Hand, Kurzfristi
Partnerschaft zur Immobilienwirtschaft und Kreativbranche fir urefrstg
Immobiliennutzung Zwischennutzungen und langfristige Nutzung von

Freiflachen

2. Finanzielle Anreize und vereinfachte Genehmigungen fir

leerstehende Flachen MIEN ristig

3. Organisation von Netzwerkveranstaltungen "
Kurzfristig

3. Verbesserung von 1. Entwicklung von Unterstitzungsangeboten und

: ; N o WsEElifristig
Arbeitsbedingungen Schulungsprogrammen fur Nachtarbeiter:innen

2. Einfihrung verpflichtender Schulungsprogramme fir

Gesundheit am Arbeitsplatz Langfristig

3. Einrichtung von Awareness-Beauftragten in

Nachtokonomie-Betrieben LEIREE

4. Forderung kleiner 1. Erhohung der Fordermittel fur private Spielstatten und

Spielstatten Kulturbetriebe Ml ristig

2. Durchfihrung einer Machbarkeitsstudie fir einen

Kurzfristi
Unterstiitzungsfonds .

3. Forderung zur Schaffung alternativer Veranstaltungsorte L L
angfristig
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5. Schutz vor
Larmkonflikten

1. Analyse von Larmbeschwerden zur Planung von

Mediations- und Schallschutzmaf3nahmen NI TR

2. Ausbau des Schallschutzfonds zur Unterstiitzung von

Nachtokonomiebetrieben Mitte (Rl

3. Al-Frithwarnsystem fir Nutzungskonflikte .
Langfristig

6. Vielfalt in der Musik- und
Veranstaltungsbranche

1. Uberpriifung der Wettbewerbsbedingungen zur

Kurzfristi
Vermeidung von Monopolisierung urziristig

2. Forderung von Innovationen in kleinen und unabhangigen

Mitte infdle}
Unternehmen

3. Transparenz und Fairness bei Ticketverkaufen -
Langfristig

7. Liaison “Nachtleben” bei
der BVG

1. Einrichtung einer Liaisonstelle bei der BVG zur
Verbesserung der Kommunikation und Sicherheit bei
Nachtmobilitat

Mitte |inidle}

2. Datenerhebung und Analyse des Nutzerverhaltens zur

Nachtzeit Mitte ligEqle]

3. Verbesserung der Infrastruktur und Serviceleistungen im

Nachtverkehr Langfristig

8. Forderung nachhaltigen
Tourismus

1. Schaffung von griinen Oasen und Erholungsrdaumen in der

Stadt Mitte ligiSdle

2. Kinstler:innen als Stadtbotschafter zur Forderung

nachhaltigen Tourismus Kurzfristig

3. Forderung von interdisziplinaren Veranstaltungen und

lokalen Kiinstler:innen Il ristig

9. Gesetzesanderungen zur
Nachtokonomie

1. Ausweisung von Sondergebieten Lenfitiste

2. Anderung des Mietrechts fiir kulturell gepragte

Nachtokonomiebetriebe Langfristig

3. Ausweisung von Sondergebieten mit grof3eren

Freiheitsrechten Mitte [{fiSdL¢

10. Gesellschaftliche
Verankerung der
Nachtokonomie

1. Information zur Férderung von gegenseitigem Verstandnis

und Respekt Kurzfristig

2. Anerkennung und Forderung nachhaltiger

Nachtokonomie Mitte [{i3u1¢

3. Interdisziplindrer I[deenwettbewerb “Nightlife meets Tech” "
Kurzfristig

NACHTOKONOMIE
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Berliner Nachtokonomie:
Wichtige Fakten

Wer ist nachts in Berlin unterwegs® Verkehrsmittelwahl zur Nachtzeit:”

Demografische Verteilung: Geschlechterverteilung:

5% 60+ Jahre - -+
\

13% ‘
45-60 Jahre

58%

25-45 Jahre

19%

18-25 Jahre

7%

Mitfahrer

53% 47%

16%

Fahrrad

Frauen Manner

31%

Offentlicher Nahverkehr (OPNV)

22%
Motorisierter Individualverkehr
(MIV)

Wegezwecke zur Nachtzeit®

8% 22%

Sonstige Arbeit

59% Freizeit: G 5. André Kittelmann (2015): Verkehrsmod-
Davon: 1 0 /° ellierung des Berliner Nachtverkehrs.
58% ) Erledigungen Bachelorarbeit Verkehrswesen am
0 Kneipe/Ba Fachgebiet Verkehrssystemplanung
] 9“/0 Restaurant und Verkehrstelematik der Technischen
15% club Universitat Berlin in Kooperation mit
- den Berliner Verkehrsbetrieben (BVG),
6% Kino/Theate Oktober 2015; Datengrundlage infas
1% sons qe Mobilitat in Deutschland 2008 und TU

Dresden SrV 2013.

6. MiD2017, Berlin 22-5 Uhr (Nachtangebot
/ Berliner Verkehrsbetriebe (BVG) /
Nachtangebot / M.Sc. André Kittelmann
/26.11.2021)

7. André Kittelmann: Mobilitst in
Deutschland, 2008, und System
reprasentativer Verkehrsbefragungen,
SrV, 2018 (verdffentlichte Daten).
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Beherbergungsbetriebe, Speise- und Schankwirtschaften:®

Festivals:™

Clubs:’

Beherbergungsbetriebe: 720 (Hotels,
Gasthofe, Pensionen, Sonstige)

Schankwirtschaften: ca. 2.363 (Bars,
Diskotheken, Tanzlokale, Trinkhallen)

Speisewirtschaften: 15.192
(Restaurants, Imbisse, Cafés, Eisdielen)

Anzahl Clubs und
Clubveranstalt-
er*innen: ca. 280
(ohne informelle
Szene):

Veranstaltungen
pro Jahr: ca. 58.000

Artist Performanc-
es: ca. 70.700
jahrlich

Umsiétze Clubs:

Direkte Umsatze:
ca. 168 Mio. Euro
jahrlich

Indirekte Umsatze:
ca. 48 Mio. Euro

Gesamtumsatz:
ca. 216 Mio. Euro
jahrlich

Touristische
Bedeutung:

Kinos und Biihnen:"®

ca. 3 Millionen ex-

terne Besucher*in-
nen pro Jahr (ohne
Berliner)

Clubtourismus
generiert ca. 1,48
Mrd. Euro

NACHTOKONOMIE

Anzahl Kinos: 95
(279 Kinosile):

8,2 Millionen ver-
kaufte Kinotickets

Filmfestivals: 50
pro Jahr

Anzahl Theater &
Biihnen: 36

3.061.809 Besuch-
er*innen

STRATEGIE BERLIN

Musikfestivals und Karneval der Kul-

Musikparaden mit
hohen Besuch-
er*innenzahlen:

turen (1,5 Mio)
CSD - Christopher
Street Day (600.000)

Rave the Planet
(200.000)

Féte de la Musique
(150.000)

Lollapalooza Berlin
(60.000)

Experimentelle
Musikfestivals
und Nachwuchs-
forderung:

CTM Festival
(25.000)

Atonal Festival
(17.000)

xJazz Festival
(15.000)

Popkultur Festival
(10.000)

Andere GrofBlver-
anstaltungen zur
Nachtzeit:

Festival of Lights (3
Mio)

Berlinale - Inter-
nationale Film-
festspiele Berlin
(490.000)

Lange Nacht der
Museen (50.000)

Lange Nacht der
Wissenschaften
(30.000)

Kurzinfo Marktwirtschaft Berlin, Daten
des Amtes fiir Statistik Berlin-Branden-
burg sowie der Bundesagentur fiir
Arbeit, Auswertung ZEW/ Darstellung
SenWEB. Dehoga 2023 “Anzahl gastrono-
mischer Betriebe/IHK Mitgliedsunterne-
hmen”

Steffen Damm, Lukas Drevenstedt:
Clubkultur - Dimensionen eines urbanen
Phénomens, Frankfurt/M., 2020. Die Er-
hebungen wurden 2018/19 durchgefiihrt.
Berliner Kulturdaten 2022 https://
www.berlin.de/sen/kultgz/aktuelles/
pressemitteilungen/2024/pressemittei-
lung.1432252.php https://www.statis-
tik-berlin-brandenburg.de/kommunal-
statistik/kultur-berlin

Kurzinfo Marktwirtschaft Berlin, Daten
des Amtes fiir Statistik Berlin-Branden-
burg sowie der Bundesagentur fiir Arbeit,
Auswertung ZEW/ Darstellung SenWEB.
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BERLIN

Senate Department
for Economics, Energy
and Public Enterprises

Die Nachtokonomie Strategie Berlin ist eine
Studie im Auftrag der Senatsverwaltung fiir
Wirtschaft, Energie und Betriebe.

Durchgefiihrt von:

GLUBGOMMISSION

Clubcommission - Netzwerk der Berliner Clubkultur e.V.
BriickenstraBe 1
10179 Berlin

030/ 27 57 66 99

info@clubcommission.de

www.clucommission.de

Vorstand §26 BGB: Marcel Weber, Emiko Gejic, Sascha Disselkamp, Lutz Leichsenring
Vereinsregister AG Charlottenburg VR 21186 B

In Zusammenarbeit mit:

vibelslo

VibelLab B.V.
Rapenburg 97-2
1011 TW Amsterdam
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